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RVOE: SEP No. 2003069 de fecha 05 de marzo de 2003 | Modalidad escolarizada
La Universidad Intercontinental se encuentra inscrita en el Grupo 2 del PMI SEP.

Objetivo

Si egresas de la licenciatura en Mercadotecnia, tendras una vision estratégica,
analitica, creativa y ética, que lograra integrarte al mercado global en las diversas
areas en las que la mercadotecnia puede actuar. comercial, digital, imagen publica,
farmacéutica, deportiva, fashion, social, internacional, entre otras. Pertenecer a

la comunidad marketing UIC, te acerca a las herramientas tecnoldgicas y de analisis
del consumidor y su entorno, para que tanto él como las empresas y la sociedad,
reciban de ti soluciones y propuestas mercadoldgicas eficaces.
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¢Por qué estudiar la licenciatura en Mercadotecnia?

{Aprenderés a generary a realizar el buen uso de datos a través Cnteligencia de Negocios y Mercados
de la inteligencia de mercados, para analizar mejor a los
consumidores, la competencia, los colaboradores y su entorno.
El manejo de datos de los clientes, del producto y de la
competencia, es la base del éxito de toda empresa.

@® Gestion de Relacion con el consumidor
@® Direccion Creativa Publicitaria
@ Desde el inicio de tu licenciatura aplicaras estrategias enfocadas ® Direccién de Marketing Digital
a la generacion, innovacion y/o direccion de marcas y pondras ® Asesoriay consultoria comercial internacional
en marcha comunicacion efectiva con tus consumidores, haciendo
@ Disefaras estrategias de relaciones publicas y posicionamiento (]
de marca, enfocadas a que motiven la lealtad hacia el producto,
persona o servicio de la empresa en donde estés colaborando. ®
[ J

Gestion de E-commerce
Direccion o gestion de marcas

@ Existe una necesidad de comercializacién en todas las industrias, Direccion de Relaciones Publicas y Organizacion

por lo que, al estudiar en la UIC, reconoceras las areas de de Eventos

oportunidad mercadoldgicas de dichas industrias y las orientaras ® Direccion de ventas online y offline

para su crecimiento, haciendo uso de las herramientas

tecnoldégicas adecuadas. / /

Trayectoria ideal del programa académico*

/—

Primer Semestre Segundo Semestre Tercer Semestre Cuarto Semestre
* Informacion Financiera Empresarial + Disefio Organizacional + Contabilidad Administrativa * Finanzas Corporativas
* Introduccién a los Negocios + Economia + Mercadotecnia Internacional * Innovacion de Productos
+ Mercadotecnia + Comunicacioén Integral de Mercadotecnia* Derecho Mercantil + Régimen Legal de la Mercadotecnia
*+ Marco Legal de las Organizaciones + Métodos Estadisticos para Negocios « Investigacion Cualitativa de Mercados * Mercadotecnia Social
* Proceso Creativo « Comportamiento del Consumidor Final + Comportamiento del Consumidor + Métodos de Investigacion para Negocios
+ Matematicas para Negocios + Desarrollo Humano y el Entorno Industrial « Disefo Publicitario

* Nuevas Tecnologias en Mercadotecnia |
« Participacion Social y Bien Comun

Quinto Semestre Sexto Semestre Séptimo Semestre Octavo Semestre
* Cultura Emprendedora + Desarrollo Emprendedor + Toma de Decisiones en la Mercadotecnia + Consultoria y Administracion
« Distribucién y Logistica « Estrategias de Precio + Gerencia de Marca y Posicionamiento de Proyectos
+ Comportamiento del Consumidor Digital * Mercadotecnia de Contenidos de Productos * Temas Selectos Il
* Planeacion Publicitaria * Medios + Comercio Electrénico * Temas Selectos Il
* Investigacion Cuantitativa de Mercados - Estrategias de Mercadotecnia Sensorial * Relaciones Publicas y Organizacién * Proyecto Terminal de Mercadotecnia
* Responsabilidad Social Empresarial * Nuevas Tecnologias en Mercadotecnia Il de Eventos + Direccion de Redes Sociales

+ Compromiso Etico + Temas Selectos | « Direccién de Ventas y Comercializacion

+ Mercadotecnia Relacional
* Nuestro plan de estudios es flexible. Este orden de asignaturas sélo es una referencia.
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Actividades Acreditaciones Actividades Intercambio Centro de Bolsa de Compromiso Office 365 Becas'y Onedrive®y | Bases de datos Practicas Responsabilidad| Wi-Fi en todo
deportivas de excelencia culturales académico Lenguas trabajo medioambiental gratuito financiamiento? | correo de 25 Gb | bibliograficos | profesionales social el campus
1 Sujeto a condiciones del Reglamento de Becas. 2 Sujeto a condiciones de financiera externa.
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https://maps.app.goo.gl/LdcqNZ8gQmjm8wRU6
https://bit.ly/3HB4rwy
https://wa.link/6mpecj
https://www.facebook.com/UICMx
https://twitter.com/uicmx
https://www.instagram.com/uicmx/
https://www.tiktok.com/@uic.mx
https://www.linkedin.com/school/universidad-intercontinental/

